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Region syddanmark: Kreative job skal sikre vaeksten

Fredericia Dagblad 15. november 2008, 1. sektion, side 13

Firmaet Biz-Art er med i tre-arigt projekt sammen med Bruxelles - skal skabe
internationale netvaerk

Af Erik Andresen

Region Syddanmark har de seneste ar mistet i alt 35.000 job i industrien. Dette til trods er
ledigheden i regionen minimal, og veeksten har ikke lidt et knzek.

Grunden er, at der i den samme periode er skabt i alt 45000 nye job - primaert i
servicesektoren.

Mange af disse job er kreative job med stort vidensindhold. Job, som Biz-Art i Vejle er
specialiseret i.

Det vejlensiske center for kultur og erhverv er gaet med i et tre-arigt EU-stattet projekt
sammen med Det Syddanske Bruxelles - kontor . Projektet med titlen Creative Growth skal
udarbejde klare retningslinjer for kreative iveerkszettere og forsege at opbygge flere
internationale netveerk.

Inspiration til politikken

Idéen er at drage nytte af den forventede vaekst pa ti procent om aret i den kreative sektor i de
kommende ar.

-Sammen med en raekke partnere i andre EU-lande er det nu vores opgave at udforme nogle
klare retningslinjer for, hvordan vi sikrer bedre overlevelse og vaekstbetingelser i den kreative
sektor. Samtidig skal vi inspirere til en ny politik pa omradet - hvad EU skal statte og hvordan
sektoren stattes bedst muligt, forteeller Lene Lawaetz, ansvarlig leder hos Biz-Art.

En steerk kreativ sektor kan ogsa virke positivt ind pa traditionelle brancher. Industri- og
fremstillingsvirksomheder, der arbejder med design i deres produkter, tjener godt 20 procent
mere end de virksomheder, der ikke gor.

14,3 mio. kr.

Ifglge Region Syddanmarks udviklingsdirektar Mikkel Hemmingsen vil Creative Growth-
projektet med skabelsen af nye netvaerk betyde, at man bliver bedre til at hjeelpe folk i gang.
-Vores forventning er, at det i sig selv skaber nogle nye arbejdspladser. Og endelig uddanner
vi en raekke mennesker fra eksempelvis designskolen, som vi forhabentlig kan holde pa og
gere det attraktivt for at arbejde i regionen, siger Mikkel Hemmingsen.

Projektet har over de tre ar et budget pa 14,3 mio. kr., hvoraf EU statter med 75 procent.
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Fortssetter fortacllinger

M Turismeinitiativet Limfjordsfortellingerne, der startede
i 2005, og som hver sommer har bestdet af 35-40 ugentlige
fortzllinger til lokale borgere og gester, fortsatter | 2009,
Det har bestyrelsen [ Netvark Limfjorden besluttet pa bag-

Cembrit i joint venture

W Cembrit gruppen med base i Aalborg har nu indgaet et joint
venture med italienske Finanziamenti Industriale vedrerende
deres fibercementaktiviteter i fabrikken Maranit i Poggio Re-
n;mco i Italien. Over de seneste maneder har Finanziamenti

grund af en eva}uefmg af fortasfli i 2008. 1 n
2008 deltog i alt 4.002 personer i Limfjordsfortellingerne,
der blev afvikiet hver uge fra 30. juni til 29, august. Der var 37
fortallesteder - og fortallingerne strakte sig over ni uger. jc

iale gennemfort en proces, hvor Maranits fiberce-
ment- og metalaktiviteter er blevet fraspaltet og placeret i et
nyt selskab, og Cembrit har nu kebt to trediedele af dette sel-
skab, Det nye selskab kommer til at hedde Cembrit SpA.  jc

Fremtidens nyheder

B | forbindelse med abningen af den landbrugsteknologiske
messe Agromek 2008 i Messecenter Herning 25, november
afslores vinderne af Agro Busi Parks i tionskon-
kurrence. Den er malrettet v ne fed
prdbrugagmll;ﬂ.ogemsrekravaf at!dcen hare(betyde
Innovationskonkur giver

mcd en vidensbaseret og agrorelateret idé muhghed for at
vinde 50.000 kr. jc

Kreative skal lzere at saelge varen

FORRETNINGSSANS. Software, kunst og kultur er

fremtidens vakst-mekka, men det kraver, at de krea-
tive fir noget business-sans i biodet. 14,3 mio. kroner
skal sette begrebet skultur-erhverv« pd dagsordenen

i EU, og Vejle er med i forreste raekke.

ogsa kalder sig Biz-Art, har
varet tidligt fremme pa banen
med at prioritere de kreative
ivaerksattere og deres forret-
mngsudvrkhng heijt. [ Spinde-
nhauemc i Vejic bor kreative

M Af Mai Meller Christensen

Ordet produktion giver sta-
dig associationer til store
fabrikshaller og pumpende
maskiner hos de fleste. Men
produktion og for den sags
skyld ord som profit, industri
og marked kan lige 53 godt
handle om oliemalerier, com-
puterspil, teaterforestillinger
og software.

Intentionen om at fa de
kreative erhverv mere frem
som spillere i business-ver-
denen er stark mange steder.

Bade i EU og i de danske re-
gioner kamper projektgrup-
per for at fa lavet mere klare
retningslinjer for, hvordan
kunstnere og andre kreative
producenter kan komme pa
banen og gere deres talent til
en forretningsstrategi, Ogiet
ayt stort EU-stattet million-
projekt, Creative Growth, er
Center for Kultur og Erhverv i
Vejle Kommune blevet en in-
ternational inspirationskild:
pa netop det omrade,

Center for Kultur og Er-
hverv i Vejle Kommune, der

virksor der om der
med andre kreative virksom-
heder. Kommunen stiller lo-
kalerne til radighed, vidende-
lingen blomstrer, og det hele
folges tet fra Bruxelles.

Forertrojen

Wejle er meget sterk inden
for at tznke i kultur-erhverv,
og de har med Spinderihal-
lerne na@rmest lavet et vaekst-
hus for de kreative virksom-~
heder. Her sidder den lille
smykke-kunsthindvarker og
webdesigneren og den lille
teatergruppe side om side,
og Vejles erfaringer er inspi-

rerende for netop projektet

Creanve Growth,« siger Ghita
fra Det Syddansk

Bruxc!le&kontm

Hun er begejstret for, at
en dansk kommune er truk-
ket i lidt af en farertraje, nar
det gelder en udvikling, der
ellers halter rundt emkring.
Dygtige kreative mennesker,
for eksempel software-ud-
viklere, sidder ofte og gem-
mer sig for sig selv pa konto-
rer rundt omkring, og bade
netvark | branchen og eko-
nomiske stattemuligheder er
det 53 som 53 med. Vejle-ini-
tiativerne viser, at det kan der
@ndres pa.

»Den gamle historie har jo
varet, at kunstnere og den
slags ikke er opmarksomme
pa deres business-potentiale,
og at de ikke kan finde ud af

at tenke i forretming. Her der
det, vi siger: »Hold da opl Der
er da en rigtig stor mulighed
for vaekst«. Men det kraver,
at virksomhederne fir nogle
varkigjer til at gi den vej« si-
ger Ghita Andreasen.

Det tredrige projekt Crea-
tive Growth omfatter syv for-
skellige lande og har faet 14,3
mio. kroner at gd i gang pa,
heraf de fleste penge fra EU.

Inspiration i Berlin

Hos Biz-Art i Vejle jubler
Lene Lawaetz og de andre
over, at deres kreative miljo
og tankerne omkring det nu
skal danne forbillede i andre
lande,

i skal vere sidan et
hands-on-fodfolk, hvor vi helt
konkret viser, hvordan viden-
deling kan foregd i praksis.

Ud over Spinderihallerne
har vi ogsd samarbejde med
Tyskland og Berlin og nogle
kreative miljeer dernede,
som vores virksomheder ma
besege,« siger Lene Lawaetz.

Senest var den kreative,
grafiske virksomhed Add Soul
nede i Berlin for at arbejde
der i 14 dage og pa den made
samle inspiration og danne
netvaerk med andre kreative
virksomheder. Det er ogsi en
del af kongstanken bag Crea-
tive Growth, eg Vejle er ikke
kun en foregangs-by for pro-
jektet, men ogsd tovholdere
pd projektets hjemmeside,
For sidan en hjemmeside
skal nedvendigvis designes af
kreative virksombeder - der
arbejder sammen,




